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Sie bieten freiberuflich Sprachdienstleistungen an?

Sie achten auf Qualität und haben eine ausgeprägt 
kundenorientierte Mentalität?

Sie hätten gerne eine ansprechende und
professionelle Website?

Sie möchten online gut gefunden werden (SEO)?

Sie möchten Teil eines starken Netzwerks sein?

Oder wünschen Sie sich schlicht mehr Direktkunden?

Dann sind Sie bei uns richtig!





DAS SPRACHDIENSTLEISTER-QUALITÄTSNETZWERK

Unser Seminar heute:

Teil 1: Was macht eine perfekte Nische aus –
und wie findet man diese?

Teil 2: Praxisteil mit Handout

Teil 3: Wie man eine Nische online 
vermarkten kann.



The riches are in the niches.
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Beispiel: Bewerben auf Englisch
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Wie findet man (neue) Nischen?



Bei der eigenen
Expertise
und den eigenen
Interessen beginnen



Marktanalyse



Makro-
ebene



Nun zu dir.



Wie man eine Nische 
online vermarkten kann.



Nischen – gut zu vermarkten

• Klar definierte Zielgruppen

• Überschaubare Konkurrenz

• Bessere Chancen auf gutes Google-Ranking



„Long Tail Keywords“



„Lieber zweimal in der Woche 
zu einem Nischenthema auf 

Platz 1 bei Google gelistet, als 
zehnmal am Tag auf Seite 5.“



Dienstleistungen       Referenzen       Über mich       Kontakt       ★ BLOG ★
1.

2.

3.







Wonach würde ein Kunde googeln, 
der auf der Suche nach deiner 

Nischendienstleistung ist?



Indikator für
SEO-Maßnahmen

von Wettbewerbern



Online-Tools: Analyse möglicher Keywords

• Suchvolumen und Konkurrenz überprüfen:
„Ubersuggest“ – neilpatel.com/de/ubersuggest/

• Wonach googeln Menschen?
Google AutoFill (www.google.de) oder besser
seorch.de/html/google-suggest-checker.html

https://neilpatel.com/de/ubersuggest/
http://www.google.de/
https://seorch.de/html/google-suggest-checker.html


Online-Tools: Themenfindung

• Welche Fragen beschäftigen deine Kunden?
answerthepublic.com

• Themen ohne Ende!
keywordsheeter.com

https://answerthepublic.com/
https://keywordsheeter.com/


Lässt sich die Nische
weiter zuspitzen?



Go local!



Vier Punkte, die jeder
Artikel berücksichtigen sollte:

1. Ein Hauptkeyword

2. Nebenkeywords und Synonyme

3. Nutzerfragen beantworten

4. Suchintention befriedigen




